[image: image1.png]


      


              Проект
                                       Районное Собрание
муниципального образования

муниципального района

«Боровский район»
 Калужской области
РЕШЕНИЕ
_______________ 2017 г.                                г. Боровск                                                           № ______
Об утверждении Положения о типах и видах 
рекламных конструкций, допустимых и 
недопустимых к установке на территории 
муниципального образования

 муниципального района «Боровский район»
В соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе», Федеральным законом от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Уставом муниципального образования муниципального района «Боровский район», Районное Собрание муниципального образования муниципального района «Боровский район»,
Р Е Ш И Л О :
1. Утвердить Положение о типах и видах рекламных конструкций, допустимых и недопустимых к установке на территории муниципального образования муниципального района «Боровский район» (Приложение №1).

2. Решение Районного Собрания муниципального образования муниципального района «Боровский район» от 13.02.2014 № 9 «Об утверждении Положения о порядке размещения наружной рекламы и информации на территории муниципального образования муниципального района «Боровский район» отменить.

3. Уполномочить администрацию муниципального образования муниципального района «Боровский район» на принятие решений:

- о выдаче разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций (далее по 
тексту - разрешение) или об отказе в выдаче разрешений;
- об аннулировании разрешений;

- о демонтаже установленных рекламных конструкций без разрешения на территории Боровского района;

- об утверждении схемы размещения рекламных конструкций на территории муниципального образования муниципального района «Боровский район».

4. Настоящее Решение вступает в силу с момента официального опубликования в районной газете «Боровские Известия».

Глава муниципального образования
муниципального района «Боровский район»

Председатель Районного Собрания                                                                             А.В. Бельский




Приложение №1

 к Решению Районного Собрания 
 муниципального образования 

муниципального района

 «Боровский район» 
№ от _______ года № ________

ПОЛОЖЕНИЕ О ТИПАХ И ВИДАХ РЕКЛАМНЫХ КОНСТРУКЦИЙ, ДОПУСТИМЫХ И НЕДОПУСТИМЫХ К УСТАНОВКЕ НА ТЕРРИТОРИИ МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА «БОРОВСКИЙ РАЙОН»

1. Общие положения

1.1. Настоящее положение о типах и видах рекламных конструкций, допустимых и недопустимых к установке на территории муниципального образования муниципального района «Боровский район» (далее по тексту - Положение) определяет основные принципы и единый порядок размещения наружной рекламы на территории муниципального образования муниципального района «Боровский район», обязательные для исполнения организациями, предприятиями и учреждениями независимо от форм собственности, индивидуальными предпринимателями, а также физическими лицами.

1.2. Целями настоящего Положения является улучшение архитектурного облика городских и сельских поселений, входящих в состав муниципального образования муниципального района «Боровский район», а также пресечение фактов распространения ненадлежащих рекламных конструкций.

1.3. Положение разработано на основании Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе», Градостроительного кодекса Российской Федерации, Федерального закона от 1 июня 2005 г. № 53-ФЗ «О государственном языке Российской Федерации», Федерального закона от 25 июня 2002 г. № 73-ФЗ «Об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации».
1.4. В настоящем Положении используются следующие термины и понятия:

- реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

- объект рекламирования - товар, средства индивидуализации юридического лица и (или) товара, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама;

- рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

- рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;

- рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;

- социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства;

- антимонопольный орган - федеральный антимонопольный орган и его территориальные органы.

1.5. Размещение рекламных конструкций на территории Боровского района, не предусмотренных настоящим Положением, не допускается.





2. Типы рекламных конструкций

Рекламными конструкциями в рамках настоящего Положения в соответствии с требованиями Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» признаются щиты, стенды, строительные сетки, перетяжки, электронные табло и иные технические средства стабильного территориального размещения (далее по тексту - рекламные конструкции), монтируемые и располагаемые на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта, установленные на территории Боровского района в целях распространения рекламы. 
Средства наружной рекламы размещаются на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности субъекта Российской Федерации или муниципальной собственности, в соответствии с утвержденной Схемой размещения рекламных конструкций на территории Боровского района.

2.1. Рекламные конструкции на объектах благоустройства

2.1.1. Рекламные конструкции на киосках розничной торговли - рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах киосков розничной торговли и не являющиеся его конструктивными частями. Размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции на киоске розничной торговли составляет 1,2 x 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции на киоске розничной торговли определяется общей площадью используемых сторон. Рекламные конструкции на киосках розничной торговли должны быть с внутренним подсветом, оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

2.1.2. Рекламные конструкции на остановочных павильонах - рекламные конструкции малого формата, монтируемые на конструктивных элементах павильонов ожидания общественного транспорта. Размер одной стороны информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне составляет 1,2 x 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции на остановочном павильоне определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций на остановочных павильонах не должны выступать над уровнем покрытия тротуара. Рекламные конструкции на остановочных павильонах должны быть с внутренним подсветом, оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

2.1.3. Указатели с рекламным модулем - рекламные конструкции малого формата на отдельно стоящей опоре, на которых одновременно размещаются указатель наименования улицы, направления движения и рекламный модуль. Указатель должен иметь внутренний подсвет. Максимальный размер рекламного модуля не должен превышать 1,2 м x 1,8 м. Площадь информационного поля указателя с рекламным модулем определяется общей площадью используемых сторон. Фундамент отдельно стоящего указателя допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем земли, и незаглубляемый. В случае использования незаглубляемого фундамента он в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну указателя, или выполняется в виде чугунного литья. Указатели с рекламными модулями должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

Отдельно стоящие рекламные конструкции

(размещаемые на земельных участках)

2.1.5. Сити-форматы - двухсторонние рекламные конструкции малого формата с двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер информационного поля рекламной конструкции сити-формата составляет 1,2 x 1,8 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции сити-формата определяется общей площадью двух его сторон. Фундаменты рекламных конструкций сити-формата не должны выступать над уровнем дорожного покрытия. Рекламные конструкции сити-формата должны иметь внутренний подсвет, быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

2.1.6. Афишные стенды - рекламные конструкции малого формата с одним или двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер одной стороны информационного поля афишного стенда составляет 1,8 x 1,75 м. Площадь информационного поля афишного стенда определяется общей площадью его сторон. Фундамент афишного стенда допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем земли, и незаглубляемый. В случае использования незаглубляемого фундамента он в обязательном порядке облицовывается декоративным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну афишного стенда. Афишные стенды не имеют подсветки.

Афишные стенды предназначены для размещения рекламы и информации исключительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно-оздоровительного характера. Рекламные материалы, размещаемые на афишных стендах, могут содержать информацию о спонсорах соответствующих мероприятий.

2.1.7. Тумбы - рекламные конструкции малого формата с внутренним подсветом, имеющие три внешние поверхности с информационными полями размером не более 1,4 м x 3 м для размещения рекламы. При установке тумб общая высота конструкции не должна превышать 4,7 м.

Площадь информационного поля рекламной конструкции тумб определяется общей площадью трех их сторон. Фундаменты тумб не должны выступать над уровнем земли. Тумбы должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

2.1.8. Сити-борды - рекламные конструкции среднего формата с внутренним подсветом, имеющие одну или две поверхности для размещения рекламы. Состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Площадь информационного поля сити-борда определяется общей площадью его эксплуатируемых сторон. Размер одной стороны информационного поля сити-борда составляет 3,7 x 2,7 м. Фундамент сити-борда не должен выступать над уровнем земли. Сити-борды должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

2.1.9. Щиты 6 x 3 м - щитовые рекламные конструкции среднего формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Щиты состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля размером 6 x 3 м. Площадь информационного поля щита определяется общей площадью его сторон. Количество сторон щита не может быть более двух. Фундамент щита не должен выступать над уровнем земли. В исключительных случаях, когда заглубление фундамента невозможно, допускается размещение с частичным заглублением фундамента на 0,1-0,2 м при наличии бортового камня или дорожных ограждений. Щиты, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону. Щиты должны быть оборудованы внутренним или внешним подсветом, системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

2.1.10. Суперборды и суперсайты - щитовые рекламные конструкции большого формата, имеющие внешние поверхности, специально предназначенные для размещения рекламы. Суперборды и суперсайты состоят из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. Суперборды и суперсайты должны иметь внутренний или внешний подсвет. Размер одной стороны информационного поля суперборда составляет 12 x 4 м. Размер одной стороны информационного поля суперсайта составляет 15 x 5 м. Площадь информационного поля суперборда и суперсайта определяется общей площадью их сторон. Количество сторон у супербордов и суперсайтов не может быть более трех. Фундамент суперборда и суперсайта не может выступать над уровнем земли. Суперборд и суперсайт, выполненные в одностороннем варианте, должны иметь декоративно оформленную обратную сторону.
2.1.11. Выносные щитовые конструкции (штендеры) - временные средства наружной рекламы, устанавливаемые организациями в часы их работы в целях привлечения внимания к объекту рекламирования.

Штендеры должны быть двусторонними, не должны иметь собственного подсвета, площадь одной стороны не должна превышать 1,2 кв.м. Штендеры размещаются в пешеходных зонах и на тротуарах в пределах 2 м от входа в помещение, занимаемое владельцем рекламной конструкции для осуществления предпринимательской и иной экономической деятельности. Запрещается установка штендеров, мешающих проходу пешеходов, при ширине тротуара менее 3 м, а также ориентированных на восприятие с проезжей части, либо на расстоянии менее 5 м от бровки земляного полотна автомобильной дороги (бордюрного камня). 
Штендеры должны иметь надежную конструкцию, исключающую возможность опрокидывания. Запрещается присоединение или прикрепление штендера к зеленым насаждениям, иным природным объектам либо к световым опорам, столбам, светофорам и иным объектам, не принадлежащим владельцу рекламной конструкции на праве собственности, хозяйственного ведения, оперативного управления или ином вещном праве.
Рекламные конструкции, присоединяемые к объектам

недвижимости (зданиям, сооружениям)

2.1.11. Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов - рекламные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше, выполненные по индивидуальному проекту, состоящие из следующих элементов:

- информационное поле (текстовая часть) - буквы, буквенные символы, аббревиатура, цифры;

- художественные элементы (логотипы, знаки и др.);

- элементы крепления (пространственная решетка).

Информационное поле и художественные элементы должны быть оборудованы только внутренней подсветкой.

В крышных рекламных конструкциях не допускается использование технологий смены изображения, в том числе с помощью электронных носителей, подвижных частей, а также технологий организации медиафасадов.

Высота крышной рекламной конструкции должна быть:

- не более 1,8 м для 1-3-этажных объектов;

- не более 3,0 м для 4-7-этажных объектов;

- не более 4,0 м для 8-12-этажных объектов;

Длина крышной рекламной конструкции, устанавливаемой на крыше объекта, не может превышать:

- 80 процентов длины фасада, по отношению к которому она размещена, - при длине фасада до 18 м (включительно);

- половины длины фасада, по отношению к которому она размещена, - при длине фасада свыше 18 м.

Параметры (размеры) крышной рекламной конструкции, размещаемой на стилобатной части объекта, должны соответствовать параметрам (размерам) конструкций, размещаемых на крышах объектов соответствующей этажности.

Запрещается размещение крышной рекламной конструкции на крышах зданий, строений, сооружений, являющихся объектами культурного наследия, выявленными объектами культурного наследия.

Элементы крепления крышной рекламной конструкции не должны выступать за периметр данной конструкции по бокам и сверху. Расстояние от парапета до нижнего края информационного поля крышной рекламной конструкции не должно превышать 1 м.

Для крышных рекламных конструкций в виде отдельных букв и логотипов в обязательном порядке разрабатывается рабочая проектная документация в целях обеспечения безопасности при установке, монтаже и эксплуатации. Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания, должны иметь системы пожаротушения и соответствовать иным требованиям пожарной безопасности.

2.1.12. Медиафасады - светопропускающие рекламные конструкции, размещаемые непосредственно на поверхности стен зданий, строений и сооружений или на металлокаркасе, повторяющем пластику стены (в случае размещения медиафасада на существующем остеклении здания, строения, сооружения), позволяющие демонстрировать информационные материалы. Размер информационного поля медиафасада определяется размером демонстрируемого изображения.

Разрешается использовать следующую технологию устройства медиафасадов:

а) профильные линейки (трубки, ламели) с встроенными в них светодиодами, смонтированные в виде горизонтальных или вертикальных жалюзи с просветом. Расстояние (просвет) между ламелями должно быть не менее чем в два раза больше ширины самой ламели;

б) сетки со светодиодами; корпуса светодиодов, монтируемые на сетку, включая основание корпуса, должны быть не более 80 мм в диаметре или размером, не превышающим 80 x 80 мм. Обязательное минимальное расстояние между корпусами светодиодов, включая основание корпуса, не должно превышать размер корпуса светодиода, но не менее 40 мм.

Цвет сетки, форма корпуса пикселя должны определяться проектом с учетом архитектурно-художественного облика здания.

Медиафасады не должны иметь задней и/или боковой закрывающих панелей (стенок).

При размещении медиафасада на остекленных фасадах зданий в помещениях должны быть обеспечены нормируемые значения коэффициента естественного освещения в соответствии с действующими нормативами, подтвержденными расчетами в составе проектной документации. Яркость медиафасада в дневное/ночное время суток должна соответствовать нормируемым показателям установленного уровня суммарной вертикальной освещенности, а также учитывать функциональное назначение окружающей застройки. Негативные последствия избыточной яркости медиафасада должны также корректироваться с использованием технических и иных ограничителей. Размер медиафасада определяется индивидуально в зависимости от архитектуры здания на основании согласованного проекта.

Медиафасады должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.
2.1.13. Настенные панно, брандмауэрные панно - рекламные конструкции, размещаемые на плоскости стен зданий, состоящие из элементов крепления к стене, каркаса и информационного поля. Площадь информационного поля настенного панно, брандмауэрного панно определяется габаритами информационного поля.

Не допускается размещение настенных панно, брандмауэрных панно на произведениях монументально-декоративного искусства (художественные панно, суперграфика, рельефы, мозаика и др.), а также закрывающих остекление витрин и окон.

При размещении настенных панно, брандмауэрных панно на фасаде здания рекомендуется соблюдение единства параметров и высоты размещения различных рекламных конструкций на всем протяжении фасада здания.

Настенные панно, брандмауэрные панно размещаются на боковом фасаде по всей ширине, с отступами от угла здания, края панно не должны выходить за пределы фасадной плоскости.

Запрещается прикрепление настенных панно, брандмауэрных панно непосредственно к фасаду здания без каркасной рамки.

Брандмауэрные панно (крупноформатные, от 12 кв. м), настенные панно могут быть размещены только на боковых фасадах зданий. При этом боковые фасады зданий не должны иметь архитектурно-конструктивных элементов стен: оконных проемов, балконов, лоджий, эркеров, рельефных и цветовых композиционных решений фасадной плоскости.

Высота настенного панно, брандмауэрного панно должна составлять не менее 2/3 от высоты здания. Шрифтовая композиция должна составлять не более 30 % от площади панно.

Нижний край панно должен совпадать с межэтажными перекрытиями здания. 

3. Общие положения об информационных конструкций (вывесках)
3.1. Информационные конструкции, размещаемые на фасадах, крышах или иных внешних поверхностях (внешних ограждающих конструкциях) зданий, строений, сооружений, включая витрины, внешних поверхностях нестационарных торговых объектов в месте нахождения или осуществления деятельности организации или индивидуального предпринимателя, содержащие:

3.1.1. Сведения о профиле деятельности организации, индивидуального предпринимателя и (или) виде реализуемых ими товаров, оказываемых услуг и (или) их наименование (фирменное наименование, коммерческое обозначение, изображение товарного знака, знака обслуживания) в целях извещения неопределенного круга лиц о фактическом местоположении (месте осуществления деятельности) данной организации, индивидуального предпринимателя.

3.1.2. Сведения, размещаемые в случаях, предусмотренных Законом Российской Федерации от 7 февраля 1992 г. № 2300-1 «О защите прав потребителей» (вывеска).

Содержание информационных конструкций, указанных в пункте 3.1 настоящего Положения, осуществляется организацией, индивидуальным предпринимателем, которые являются собственниками (правообладателями) конструкции, сведения о которых содержатся в данных информационных конструкциях и в месте фактического нахождения (осуществления деятельности) которых данные информационные конструкции размещены (далее - владельцы вывесок).

Информационные конструкции, размещаемые , должны быть безопасны, спроектированы, изготовлены и установлены в соответствии с требованиями технических регламентов, строительных норм и правил, государственных стандартов, требованиями к конструкциям и их размещению, в том числе на внешних поверхностях зданий, строений, сооружений, иными установленными требованиями, а также не нарушать внешний архитектурный облик поселений Боровского района обеспечивать соответствие эстетических характеристик информационных конструкций стилистике объекта, на котором они размещаются.

Использование в текстах (надписях), размещаемых на информационных конструкциях (вывесках), указанных в пункте 3.1 настоящего Положения, товарных знаков и знаков обслуживания, в том числе на иностранных языках, осуществляется только при условии их предварительной регистрации в установленном порядке на территории Российской Федерации или в случаях, предусмотренных международным договором Российской Федерации.


При размещении на территории Боровского района информационных конструкций (вывесок), указанных в пункте 3.1 настоящего Положения, запрещается:

В случае размещения вывесок на внешних поверхностях многоквартирных домов:

- нарушение геометрических параметров (размеров) вывесок;

- нарушение установленных требований к местам размещения вывесок;

- вертикальный порядок расположения букв на информационном поле вывески;

- размещение вывесок выше линии второго этажа (линии перекрытий между первым и вторым этажами);

- размещение вывесок на козырьках зданий;

- полное или частичное перекрытие оконных и дверных проемов, а также витражей и витрин;

- размещение вывесок в границах жилых помещений, в том числе на глухих торцах фасада;

- размещение вывесок в оконных проемах;

- размещение вывесок на кровлях, лоджиях и балконах;

- размещение вывесок на архитектурных деталях фасадов объектов (в том числе на колоннах, пилястрах, орнаментах, лепнине);

- размещение вывесок на расстоянии ближе, чем 2 м от мемориальных досок;

- перекрытие указателей наименований улиц и номеров домов;

- размещение консольных вывесок на расстоянии менее 10 м друг от друга;

- размещение вывесок путем непосредственного нанесения на поверхность фасада декоративно-художественного и (или) текстового изображения (методом покраски, наклейки и иными методами);

- размещение вывесок с помощью демонстрации постеров на динамических системах смены изображений (роллерные системы, системы поворотных панелей - призматроны и др.) или с помощью изображения, демонстрируемого на электронных носителях (экраны, бегущая строка и т.д.) (за исключением вывесок, размещаемых в витрине);

- окраска и покрытие декоративными пленками поверхности остекления витрин;

- замена остекления витрин световыми коробами;

- устройство в витрине конструкций электронных носителей - экранов на всю высоту и (или) длину остекления витрины;

- размещение вывесок на ограждающих конструкциях сезонных кафе при стационарных предприятиях общественного питания.

 В случае размещения вывесок на внешних поверхностях иных зданий, строений, сооружений (кроме многоквартирных домов):

- нарушение геометрических параметров (размеров) вывесок;

- нарушение установленных требований к местам размещения вывесок;

- вертикальный порядок расположения букв на информационном поле вывески;

- размещение вывесок выше линии второго этажа (линии перекрытий между первым и вторым этажами);

- размещение вывесок на козырьках зданий, строений, сооружений;

- полное или частичное перекрытие оконных и дверных проемов, а также витражей и витрин;

- размещение вывесок на глухих торцах фасада;

- размещение вывесок в оконных проемах;

- размещение вывесок на кровлях, лоджиях и балконах;

- размещение вывесок на архитектурных деталях фасадов объектов (в том числе на колоннах, пилястрах, орнаментах, лепнине);

- размещение вывесок на расстоянии ближе, чем 2 м от мемориальных досок;

- перекрытие указателей наименований улиц и номеров домов;

- размещение консольных вывесок на расстоянии менее 10 м друг от друга;

- размещение вывесок путем непосредственного нанесения на поверхность фасада декоративно-художественного и (или) текстового изображения (методом покраски, наклейки и иными методами);

- размещение вывесок с помощью демонстрации постеров на динамических системах смены изображений (роллерные системы, системы поворотных панелей - призматроны и др.) или с помощью изображения, демонстрируемого на электронных носителях (экраны, бегущая строка и т.д.) (за исключением вывесок, размещаемых в витрине);

- окраска и покрытие декоративными пленками поверхности остекления витрин;

- замена остекления витрин световыми коробами;

- устройство в витрине конструкций электронных носителей - экранов на всю высоту и (или) длину остекления витрины;

- размещение вывесок на ограждающих конструкциях сезонных кафе при стационарных предприятиях общественного питания.

 Размещение вывесок на ограждающих конструкциях (заборах, шлагбаумах и т.д.).

 Размещение вывесок в виде отдельно стоящих сборно-разборных (складных) конструкций - штендеров.

4. Требования к рекламным конструкциям

4.1. Общие требования

4.1.1. Рекламные конструкции, установленные на территории Боровского района, должны соответствовать внешнему архитектурному облику сложившейся застройки района.

4.1.2. На территории Боровского района разрешается размещение исключительно указанных в разделе 2 Положения типов и размеров рекламных конструкций. Размещение иных типов и размеров рекламных конструкций не допускается.

4.1.3. Рекламные конструкции должны иметь маркировку с указанием владельца, номера его телефона и номера рекламного места. Маркировка должна размещаться под информационным полем. Размер текста должен позволять его прочтение с ближайшей полосы движения транспортных средств или тротуара.

4.1.4. Рекламные конструкции, за исключением рекламных конструкций на пунктах проката велотранспорта, афишных стендах, щитов 6 x 3 м, супербордов, суперсайтов, должны иметь внутренний подсвет.

4.1.5. Доведение до потребителя рекламных сообщений/изображений на всех видах конструкций может производиться:

- с помощью неподвижных полиграфических постеров (бумага, винил и др.);

- с помощью демонстрации постеров на динамических системах смены изображений (роллерных системах или системах поворотных панелей - призматронах и др.);

- с помощью изображений, демонстрируемых на электронных носителях. Демонстрация изображений на электронных носителях должна производиться с использованием технологии статичного изображения без использования динамических эффектов (за исключением медиафасадов). Смена изображения должна производиться не чаще одного раза в 5 секунд, скорость смены изображения не должна превышать 2 секунды. Эксплуатация конструкций, предполагающих электронную технологию смены изображения, допускается только при наличии положительного заключения по результатам независимой светотехнической экспертизы.

4.1.6. Рекламные конструкции должны быть спроектированы, изготовлены и установлены в соответствии со строительными нормами и правилами, техническими регламентами и другими нормативными правовыми актами, содержащими требования к конструкциям соответствующего типа, соответствовать требованиям санитарных норм и правил (в том числе требованиям к освещенности, электромагнитному излучению и пр.).

4.1.7. Не допускается установка и эксплуатация рекламных конструкций без размещения на них рекламного или информационного сообщения/изображения, за исключением времени проведения работ по смене изображения, но не более 3 часов.

4.1.8. Установка конструкций, расположенных на земельных участках, должна соответствовать требованиям нормативных актов по безопасности дорожного движения.

4.1.9. Установка и эксплуатация рекламных конструкций или рекламных сообщений/изображений на знаке дорожного движения, его опоре или любом ином приспособлении, предназначенном для регулирования дорожного движения, не допускается.

4.1.10. Эксплуатация рекламных конструкций на территориях общего пользования должна обеспечивать свободный проход пешеходов, возможность уборки улиц и тротуаров. Запрещается установка рекламных конструкций на территориях, используемых для цветочного оформления города, а также на тротуарах, если после их установки ширина прохода для пешеходов, а также для осуществления механизированной уборки составит менее 2 метров.

4.1.11. Конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т.п.) рекламных конструкций должны быть закрыты декоративными элементами.

4.1.13. Рекламные конструкции, размещаемые на территории района, не должны нарушать требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия народов Российской Федерации, их охране и использовании.

4.2. Требования к содержанию и техническому

обслуживанию/внешнему виду рекламных конструкций

4.2.1. Рекламные конструкции должны эксплуатироваться в соответствии с требованиями технической документации на соответствующие конструкции.

4.2.2. Требования к внешнему виду рекламных конструкций устанавливают единые и обязательные требования в сфере внешнего вида и определяют порядок их содержания в надлежащем состоянии.

Надлежащее состояние внешнего вида рекламных конструкций подразумевает:

- целостность рекламных конструкций;

- отсутствие механических повреждений;

- отсутствие порывов рекламных полотен;

- наличие покрашенного каркаса;

- отсутствие ржавчины и грязи на всех частях и элементах рекламных конструкций;

- отсутствие на всех частях и элементах рекламных конструкций наклеенных объявлений, посторонних надписей, изображений и других информационных сообщений;

- подсвет рекламных конструкций в темное время суток в соответствии с графиком работы уличного освещения.

4.2.3. Устранение повреждений рекламных изображений на рекламных конструкциях осуществляется их владельцами незамедлительно после выявления указанных фактов и (или) на основании обращения администрации муниципального образования муниципального района «Боровский район».

В случае необходимости приведения конструкций в надлежащий вид их владельцы обязаны выполнить помывку и покраску конструкций.

4.2.4. Обеспечение надлежащего состояния внешнего вида конструкций.

Приведение рекламных конструкций в надлежащий вид осуществляется владельцами конструкций по мере необходимости.
4.2.5. Не допускается размещение (установка и эксплуатация) на территории городских и сельских поселений муниципального района объектов наружной рекламы типа транспаранты-перетяжки.

4.2.6. Рекламная конструкция и ее территориальное размещение должны соответствовать требованиям технического регламента.

4.2.7. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором. В случае если для установки и эксплуатации рекламной конструкции предполагается использовать общее имущество собственников помещений в многоквартирном доме, заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции возможно только при наличии согласия собственников помещений в многоквартирном доме, полученного в порядке, установленном Жилищным кодексом Российской Федерации. Заключение такого договора осуществляется лицом, уполномоченным на его заключение общим собранием собственников помещений в многоквартирном доме. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается на срок пять лет, за исключением договора на установку и эксплуатацию временной рекламной конструкции, который может быть заключен на срок не более чем двенадцать месяцев. По окончании срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции обязательства сторон по договору прекращаются.

4.2.8. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной или муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов (в форме аукциона или конкурса), проводимых органами государственной власти, органами местного самоуправления или уполномоченными ими организациями в соответствии с законодательством Российской Федерации. Форма проведения торгов (аукцион или конкурс) устанавливается органами государственной власти или представительными органами муниципальных образований.

4.2.9. Установка рекламной конструкции на территории Боровского района допускается при наличии разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее - разрешение), выдаваемого администрацией муниципального образования муниципального района «Боровский район» (далее - администрация муниципального района).

4.2.10. Лицо, которому выдано разрешение, обязано уведомлять администрацию муниципального района обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении этой рекламной конструкции (сдача рекламной конструкции в аренду, внесение рекламной конструкции в качестве вклада по договору простого товарищества, заключение договора доверительного управления, иные факты).

5.  Требования к размещению информационных конструкций (вывесок), указанных в пункте 3.1.1. настоящего Положения
5.1. Информационные конструкции (вывески), указанные в пункте 3.1.1. настоящего Положения, размещаются на фасадах, крышах, на (в) витринах или на иных внешних поверхностях зданий, строений, сооружений.

5.2. На внешних поверхностях одного здания, строения, сооружения организация, индивидуальный предприниматель вправе установить не более одной информационной конструкции, указанной в пункте 3.1.1. настоящего Положения, одного из следующих типов (за исключением случаев, предусмотренных настоящим Положением):

- настенная конструкция (конструкция вывесок располагается параллельно к поверхности фасадов объектов и (или) их конструктивных элементов);

- консольная конструкция (конструкция вывесок располагается перпендикулярно к поверхности фасадов объектов и (или) их конструктивных элементов);

- витринная конструкция (конструкция вывесок располагается в витрине, на внешней и (или) с внутренней стороны остекления витрины объектов).

5.3. Информационные конструкции, указанные в пункте 3.1.1. настоящего Положения, могут быть размещены в виде единичной конструкции и (или) комплекса идентичных взаимосвязанных элементов одной информационной конструкции.
5.4. Организации, индивидуальные предприниматели осуществляют размещение информационных конструкций, указанных пункте 5.2. настоящего Положения, на плоских участках фасада, свободных от архитектурных элементов, исключительно в пределах площади внешних поверхностей объекта, соответствующей физическим размерам занимаемых данными организациями, индивидуальными предпринимателями помещений.

Информационные конструкции, указанные в абзаце втором пункта 5.2 настоящего Положения (меню), размещаются на плоских участках фасада, свободных от архитектурных элементов, непосредственно у входа (справа или слева) в помещение, указанное в абзаце первом настоящего пункта, или на входных дверях в него, не выше уровня дверного проема.

5.5. При размещении на одном фасаде объекта одновременно вывесок нескольких организаций, индивидуальных предпринимателей указанные вывески размещаются в один высотный ряд на единой горизонтальной линии (на одном уровне, высоте).

5.6. Вывески могут состоять из следующих элементов:

- информационное поле (текстовая часть);

- декоративно-художественные элементы.

Высота декоративно-художественных элементов не должна превышать высоту текстовой части вывески более чем в полтора раза.

5.7. На вывеске может быть организована подсветка.

Подсветка вывески должна иметь немерцающий, приглушенный свет, не создавать прямых направленных лучей в окна жилых помещений.

5.8. Настенные конструкции, размещаемые на внешних поверхностях зданий, строений, сооружений, должны соответствовать следующим требованиям:

5.8.1. Настенные конструкции размещаются над входом или окнами (витринами) помещений, указанных в пункте 5.4. Положения, на единой горизонтальной оси с иными настенными конструкциями, установленными в пределах фасада, на уровне линии перекрытий между первым и вторым этажами либо ниже указанной линии.

В случае если помещения, указанные в пункте 5.4. Положения, располагаются в подвальных или цокольных этажах объектов, и отсутствует возможность размещения информационных конструкций (вывесок) в соответствии с требованиями абзаца первого настоящего пункта, вывески могут быть размещены над окнами подвального или цокольного этажа, но не ниже 0,60 м от уровня земли до нижнего края настенной конструкции. При этом вывеска не должна выступать от плоскости фасада более чем на 0,10 м.

5.8.2. Максимальный размер настенных конструкций, размещаемых организациями, индивидуальными предпринимателями на внешних поверхностях зданий, строений, сооружений, не должен превышать:

- по высоте - 0,50 м, за исключением размещения настенной вывески на фризе;

- по длине - 70 процентов от длины фасада, соответствующей занимаемым данными организациями, индивидуальными предпринимателями помещениям, но не более 15 м для единичной конструкции.

При размещении настенной конструкции в пределах 70 процентов от длины фасада в виде комплекса идентичных взаимосвязанных элементов (информационное поле (текстовая часть) и декоративно-художественные элементы) максимальный размер каждого из указанных элементов не может превышать 10 м в длину.

5.8.3. При наличии на фасаде объекта фриза настенная конструкция размещается исключительно на фризе, на всю высоту фриза.

При наличии на фасаде объекта козырька настенная конструкция может быть размещена на фризе козырька, строго в габаритах указанного фриза.

Запрещается размещение настенной конструкции непосредственно на конструкции козырька.

5.9. Консольные конструкции располагаются в одной горизонтальной плоскости фасада, у арок, на границах и внешних углах зданий, строений, сооружений в соответствии со следующими требованиями:

5.9.1. Расстояние между консольными конструкциями не может быть менее 10 м.

Расстояние от уровня земли до нижнего края консольной конструкции должно быть не менее 2,50 м.

5.9.2. Консольная конструкция не должна находиться более чем на 0,20 м от края фасада, а крайняя точка ее лицевой стороны - на расстоянии более чем 1 м от плоскости фасада. В высоту консольная конструкция не может превышать 1 м.

5.9.3. При наличии на фасаде объекта настенных конструкций консольные конструкции располагаются с ними на единой горизонтальной оси.

5.10. Витринные конструкции размещаются в витрине, на внешней и (или) с внутренней стороны остекления витрины объектов в соответствии со следующими требованиями:

5.10.1. Максимальный размер витринных конструкций (включая электронные носители - экраны), размещаемых в витрине, а также с внутренней стороны остекления витрины, не должен превышать половины размера остекления витрины по высоте и половины размера остекления витрины по длине.

5.10.2. Информационные конструкции (вывески), размещенные на внешней стороне витрины не должны выходить за плоскость фасада объекта. Параметры (размеры) вывески, размещаемой на внешней стороне витрины, не должны превышать в высоту 0,40 м, в длину - длину остекления витрины.

5.10.3. Непосредственно на остеклении витрины допускается размещение информационной конструкции (вывески), указанной в пункте 3.1.1. настоящих Правил, в виде отдельных букв и декоративных элементов. При этом максимальный размер букв вывески, размещаемой на остеклении витрины, не должен превышать в высоту 0,15 м.

5.10.4. При размещении вывески в витрине (с ее внутренней стороны) расстояние от остекления витрины до витринной конструкции должно составлять не менее 0,15 м.

5.11. Организации, индивидуальные предприниматели дополнительно к информационной конструкции, указанной в абзаце первом пункта 5.2. настоящего Положения, размещенной на фасаде здания, строения, сооружения, вправе разместить информационную конструкцию (вывеску), указанную в пункте 3.5.1. настоящего Положения, на крыше указанного здания, строения, сооружения в соответствии со следующими требованиями:

5.11.1. Размещение информационных конструкций (вывесок) на крышах зданий, строений, сооружений допускается при условии, если единственным собственником (правообладателем) указанного здания, строения, сооружения является организация, индивидуальный предприниматель, сведения о котором содержатся в данной информационной конструкции и в месте фактического нахождения (месте осуществления деятельности) которого размещается указанная информационная конструкция.

5.11.2. На крыше одного объекта может быть размещена только одна информационная конструкция.

5.11.3. Информационное поле вывесок, размещаемых на крышах объектов, располагается параллельно к поверхности фасадов объектов, по отношении к которым они установлены, выше линии карниза, парапета объекта или его стилобатной части.

5.11.4. Конструкции вывесок, допускаемых к размещению на крышах зданий, строений, сооружений, представляют собой объемные символы, которые могут быть оборудованы исключительно внутренней подсветкой.

5.11.5. Высота информационных конструкций (вывесок), размещаемых на крышах зданий, строений, сооружений, должна быть:

а) не более 0,80 м для 1-2-этажных объектов;

б) не более 1,20 м для 3-5-этажных объектов;

в) не более 1,80 м для 6-9-этажных объектов;

5.11.6.  Длина вывесок, устанавливаемых на крыше объекта, не может превышать половину длины фасада, по отношению к которому они размещены.

5.11.7. Параметры (размеры) информационных конструкций (вывесок), размещаемых на стилобатной части объекта, определяются в зависимости от этажности стилобатной части объекта в соответствии с требованиями пунктов 5.11.5. и 5.11.6. настоящего Положения.

6. Требования к размещению информационных конструкций (вывесок), указанных в пункте 3.1.2. настоящего Положения, в соответствии с Законом Российской Федерации от 7 февраля 1992 г. № 2300-1 «О защите прав потребителей»

6.1. Информационные конструкции (вывески), указанные в пункте 3.1.2. настоящего Положения, размещаются на доступном для обозрения месте плоских участков фасада, свободных от архитектурных элементов, непосредственно у входа (справа или слева) в здание, строение, сооружение или помещение или на входных дверях в помещение, в котором фактически находится (осуществляет деятельность) организация или индивидуальный предприниматель, сведения о котором содержатся в данной информационной конструкции.

6.2. Для одной организации, индивидуального предпринимателя на одном объекте может быть установлена одна информационная конструкция (вывеска), указанная в пункте 3.1.2. настоящего Положения.

6.3. Расстояние от уровня земли (пола входной группы) до верхнего края информационной конструкции (вывески) не должно превышать 2 м.

Вывеска размещается на единой горизонтальной оси с иными аналогичными информационными конструкциями в пределах плоскости фасада.

6.4. Информационная конструкция (вывеска), указанная в пункте 3.1.2. настоящего Положения, состоит из информационного поля (текстовой части).

Допустимый размер вывески составляет:

- не более 0,60 м по длине;

- не более 0,40 м по высоте.

При этом высота букв, знаков, размещаемых на данной информационной конструкции (вывеске), не должна превышать 0,10 м.

6.5. В случае размещения в одном объекте нескольких организаций, индивидуальных предпринимателей общая площадь информационных конструкций (вывесок), указанных в пункте 3.1.2. настоящего Положения, устанавливаемых на фасадах объекта перед одним входом, не должна превышать 2 кв. м.

При этом параметры (размеры) вывесок, размещаемых перед одним входом, должны быть идентичными и не превышать размеры, установленные в абзаце втором пункта 6.4. настоящего Положения, а расстояние от уровня земли (пола входной группы) до верхнего края информационной конструкции, расположенной на наиболее высоком уровне, не должно превышать 2 м.

6.6. Информационные конструкции (вывески), указанные в пункте 3.1.2. настоящего Положения, могут быть размещены на остеклении витрины методом нанесения трафаретной печати.

При этом размеры указанных вывесок не могут превышать 0,30 м - по длине и 0,20 м - по высоте. Размещение на остеклении витрин нескольких вывесок, в случае, указанном в абзаце первом пункта 6.5. настоящего Положения, допускается при условии наличия между ними расстояния не менее 0,15 м и общего количества указанных вывесок - не более четырех.

6.7. Размещение информационных конструкций (вывесок), указанных в пункте 3.1.2. настоящего Положения, на оконных проемах не допускается.

Информационные конструкции (вывески), указанные в пункте 3.1.2. настоящего Положения, могут иметь внутреннюю подсветку.

7. Порядок рассмотрения заявления и выдачи разрешения

на установку и эксплуатацию рекламной конструкции

7.1. Для получения разрешения (приложение № 1) в администрацию муниципального района представляются следующие документы:

1) заявление на выдачу разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (приложение № 2);

2) копия документа, удостоверяющего личность заявителя, если заявителем является физическое лицо (в случае обращения заявителя лично);
3) копия документа, удостоверяющего права (полномочия) представителя (в случае обращения через представителя лично);

4) подтверждение в письменной форме согласия (договор) собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества. В случае если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование общего имущества собственников помещений в многоквартирном доме, документом, подтверждающим согласие этих собственников, является протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме;

5) документы с описанием территориального размещения, внешнего вида и технических параметров рекламной конструкции (проект рекламной конструкции):

- карта-схема предполагаемого места установки рекламной конструкции с привязкой к ближайшему километровому столбу или капитальному сооружению;

- цветные фотомонтажи рекламной конструкции к месту, планируемому к установке;

- схема рекламной конструкции с указанием размеров предлагаемых надписей;

- чертеж несущей конструкции и фундамента (при наличии) рекламной конструкции с узлами крепления с указанием размеров, описанием конструктивных элементов и материалов, площади информационного поля;

- схема расположения осветительных устройств с указанием параметров источников освещения, а также схема подводки электроэнергии (при наличии освещения);

- заключение уполномоченной организации о соответствии рекламной конструкции, несущих конструкций крепления, также фундамента техническим нормам.

7.2. Администрация муниципального района после регистрации заявления о выдаче разрешения с прилагаемыми к нему документами проверяет состав (комплектность) представленных документов и запрашивает недостающие документы, находящиеся в распоряжении государственных органов, органов местного самоуправления и иных органов.

- Выписка из Единого государственного реестра юридических лиц - в случае обращения юридического лица;

- выписка из Единого государственного реестра индивидуальных предпринимателей - в случае обращения индивидуального предпринимателя;

- выписка из Единого государственного реестра недвижимости;

- документ, согласующий установку и эксплуатацию рекламной конструкции на объектах культурного наследия на соответствие требованиям законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании;

- документ, подтверждающий оплату государственной пошлины.

Указанные выше документы заявитель вправе предоставить самостоятельно, по собственной инициативе.

7.3. Решение в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче направляется администрацией муниципального района заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов.

7.4. Решение об отказе в выдаче разрешения мотивируется исключительно по следующим основаниям:

1) непредставление полного пакета документов, предусмотренных пп. 7.1 Положения;
2) несоответствие проекта рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента;

3) несоответствие установки рекламной конструкции в заявленном месте Схеме размещения рекламных конструкций (в случае, если место установки рекламной конструкции определяется Схемой размещения рекламных конструкций);

4) нарушение требований нормативных актов по безопасности движения транспорта;

5) нарушение внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения;

6) нарушение требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании;

7) нарушение требований, установленных частями 5.1, 5.6, 5.7 ст.19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».
7.5. Администрацией муниципального района решение об аннулировании разрешения принимается:

1) в течение месяца со дня направления ему владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования разрешения;

2) в течение месяца с момента направления ему собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

3) в случае, если в течение года со дня выдачи разрешения рекламная конструкция не установлена или со дня демонтажа рекламной конструкции ее владельцем в период действия разрешения;

4) в случае, если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы, социальной рекламы;

5) в случае, если рекламная конструкция не установлена в течение года со дня выдачи разрешения или со дня демонтажа рекламной конструкции ее владельцем в период действия разрешения;

6) в случае, если разрешение выдано лицу, заключившему договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с нарушением требований, установленных частями 5.1, 5.6, 5.7 ст. 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе», либо результаты аукциона или конкурса признаны недействительными в соответствии с законодательством Российской Федерации;

7) в случае нарушения требований, установленных частью 9.3 ст. 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».

7.6. Решение об аннулировании разрешения может быть обжаловано в суд или арбитражный суд в течение трех месяцев со дня его получения.

7.7. Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке в случаях:

1) неоднократного или грубого нарушения рекламораспространителем законодательства Российской Федерации о рекламе - по иску антимонопольного органа;

2) обнаружения несоответствия рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента - по иску органа, осуществляющего контроль за соблюдением технических регламентов;

3) несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте Схеме размещения рекламных конструкций (в случае, если место установки рекламной конструкции определяется Схемой размещения рекламных конструкций) - по иску администрации муниципального района;

4) нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки поселения - по иску администрации муниципального района;
5) несоответствия рекламной конструкции требованиям нормативных актов по безопасности движения транспорта - по иску органа, осуществляющего контроль за безопасностью движения транспорта;

6) нарушения внешнего архитектурного облика и исторического облика объектов культурного наследия, включенных в единый государственный реестр объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, исторического облика их территорий - по иску федерального органа исполнительной власти, уполномоченного Правительством Российской Федерации в области сохранения, использования, популяризации и государственной охраны объектов культурного наследия, в отношении отдельных объектов культурного наследия федерального значения, перечень которых утверждается Правительством Российской Федерации, по иску органа исполнительной власти субъекта Российской Федерации, уполномоченного в области сохранения, использования, популяризации и государственной охраны объектов культурного наследия, в отношении объектов культурного наследия федерального значения (за исключением отдельных объектов культурного наследия федерального значения, перечень которых утверждается Правительством Российской Федерации), объектов культурного наследия регионального значения и объектов культурного наследия местного (муниципального) значения.

7.8. Требования настоящего Положения в части получения разрешений не распространяются на витрины, киоски, лотки, передвижные пункты торговли, уличные зонтики в случае размещения рекламы непосредственно на указанных объектах (без использования конструкций и приспособлений, предназначенных только для размещения рекламы).

8. Демонтаж рекламных конструкций
8.1. Установка рекламной конструкции без разрешения на установку и эксплуатацию рекламных конструкций (самовольная установка) не допускается. 

8.2. В случае самовольной установки рекламной конструкции она подлежит демонтажу на основании предписания администрации муниципального района. 

8.3. Выявление и учет самовольно установленных на территории муниципального образования муниципального района «Боровский район» рекламных конструкций осуществляются администрацией муниципального района в результате осуществления выездов и осмотров территории в соответствии с положениями Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе», а также по информации, предоставляемой правоохранительными органами, юридическими и физическими лицами.

8.4. В акте о выявлении установленной без разрешения рекламной конструкции на территории муниципального образования муниципального района «Боровский район» сообщается о результатах выезда и осмотра территории (приложение № 3), указываются время выезда, местоположение самовольно установленных рекламных конструкций. К акту прилагаются фотографии рекламных конструкций.

8.4. В течение 10 рабочих дней со дня выявления самовольно установленной вновь рекламной конструкции ее собственнику либо иному лицу, обладающему вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с ее собственником (далее по тексту - владелец рекламной конструкции), администрацией муниципального района выдается предписание о демонтаже самовольно установленной рекламной конструкции по установленной форме (приложение № 4) под роспись или направляется заказным письмом с уведомлением о вручении.

8.5. Владелец рекламной конструкции обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца со дня выдачи предписания администрации муниципального района о демонтаже рекламной конструкции, установленной и (или) эксплуатируемой без разрешения, срок действия которого не истек, а также удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней со дня выдачи указанного предписания.

8.6. В случае если владелец рекламной конструкции в установленный срок не произвел демонтаж рекламной конструкции или владелец рекламной конструкции неизвестен, Администрация выдает предписание о демонтаже рекламной конструкции под роспись или направляет заказным письмом с уведомлением собственнику или иному законному владельцу недвижимого имущества (далее - собственник недвижимого имущества), к которому присоединена рекламная конструкция.

8.7. Собственник недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, обязан в течение месяца демонтировать и восстановить место ее размещения в том виде, в котором оно было до ее монтажа, а также осуществлять хранение или в необходимых случаях уничтожение рекламных конструкций за свой счет.

8.8. Владелец рекламной конструкции по требованию собственника недвижимого имущества обязан возместить расходы, понесенные в связи с демонтажем, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

8.9. В случае если собственник недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, в установленный срок не выполнил демонтаж рекламной конструкции, Администрация принимает решение о демонтаже самовольно установленной рекламной конструкции с привлечением в соответствии с требованиями действующего законодательства подрядной организации.

8.10. Демонтаж осуществляется в присутствии представителей отдела строительства, транспорта и ЖКХ администрации муниципального района и правоохранительных органов Боровского района. О произведенном демонтаже составляется акт по установленной форме (приложение № 5), в котором указываются место, время демонтажа рекламной конструкции, основание его проведения, состояние рекламной конструкции до начала работ по демонтажу, состояние рекламной конструкции после окончания работ по демонтажу, место хранения рекламной конструкции.

8.11. Работы подрядной организации по демонтажу самовольно установленной рекламной конструкции, в том числе по вывозу, хранению или в необходимых случаях по уничтожению рекламной конструкции, оплачиваются из средств бюджета муниципального образования муниципального района «Боровский район», после чего владелец рекламной конструкции или владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, обязан возместить понесенные расходы. Подрядная организация обеспечивает хранение рекламной конструкции в течение 30 дней с момента демонтажа.

Не позднее пяти рабочих дней, следующих за днем осуществления демонтажа рекламной конструкции, администрация муниципального района направляет владельцу рекламной конструкции уведомление о произведенном демонтаже по установленной форме (приложение № 6). В случае если владелец рекламной конструкции неизвестен, администрация муниципального района направляет  уведомление о демонтаже рекламной конструкции под роспись или направляет заказным письмом с уведомлением о вручении собственнику недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция.

8.12. Демонтированные рекламные конструкции возвращаются владельцу рекламной конструкции или собственнику недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, после письменного обращения в администрацию муниципального района  и возмещения расходов, понесенных в связи с демонтажем, транспортировкой и хранением рекламной конструкции.

8.13. В случае невостребованности демонтированной рекламной конструкции ее собственником в срок 30 календарных дней она может подлежать уничтожению, о чем составляется акт по установленной форме об уничтожении демонтированной рекламной конструкции (приложение № 7) отделом земельных и имущественных отношений, градостроительства (отделом строительства, транспорта и ЖКХ) администрации муниципального района, осуществившим демонтаж.

8.14. В случае если собственник рекламной конструкции, присоединенной к объекту муниципального имущества без разрешения на установку и эксплуатацию или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, в установленный срок не произвел на основании предписания демонтаж самовольно установленной рекламной конструкции, Администрация с привлечением подрядной организации производит демонтаж.

8.15. Решение о выдаче предписания о демонтаже рекламной конструкции, демонтаж рекламной конструкции могут быть обжалованы в суд или арбитражный суд в течение трех месяцев со дня получения соответствующего предписания или со дня демонтажа рекламной конструкции.
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 района «Боровский район»
РАЗРЕШЕНИЕ № ______

НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ

__________________        






  «____» ___________20__ г.

  (место выдачи)

_____________________________________________________________________________________

        


 (тип рекламной конструкции, площадь информационного поля)

Владелец ___________________________________________________________________________

Руководитель ________________________________________________________________________

(должность, Ф.И.О.)

Регистрирующий орган   _______________________________________________________________
Номер и дата регистрации ______________________________________________________________

ИНН/КПП  ___________________________________________________________________________

Юридический адрес  ___________________________________________________________________

Почтовый адрес          __________________________________________________________________

Место установки

рекламной конструкции ________________________________________________________________

Собственник объекта,

на котором установлена

рекламная конструкция ________________________________________________________________

Договор № ______________ от ___________________________________

Разрешение действительно до "____" ___________ 20___ года.

________________________________



 _________ ___________________

(должностное лицо муниципального образования) 


(подпись)     (расшифровка подписи)
М.П.
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Главе администрации МО МР «Боровский район»

  
Веселову Илье Борисовичу

                                




от ________________________________________

                                 




  (наименование юридического лица; Ф.И.О.

                                             





 индивидуального

                                




___________________________________________

                                




 предпринимателя; Ф.И.О. физического лица)

                                




Юридический адрес: ________________________

                                




___________________________________________

                                




Почтовый адрес: ___________________________

                                




___________________________________________

                               




 Контактный телефон: _______________________

                                 ЗАЯВЛЕНИЕ

Прошу выдать разрешение на установку и эксплуатацию  рекламной конструкции

____________________________________________________________________________________
    (указывается тип рекламной конструкции; характеристики: высота (м),  длина (м),

____________________________________________________________________________________
  площадь информационного поля одной стороны (кв. м), количество сторон)

по адресу: ___________________________________________________________________________

        

(полный адрес размещения рекламной конструкции - земельный участок,

                              

 здание, строение, сооружение и т.д.)

Владелец рекламной конструкции _______________________________________________________
Собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к

которому присоединяется рекламная конструкция: _________________________________________
Приложение: на ____________ листах.

Обязуюсь  распространять рекламу достоверную и добросовестную, в соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе». С  требованиями Положения о порядке размещения и содержания рекламных и информационных конструкций на территории Боровского района от ______ № ________, а также  действующего  законодательства  и  иных  нормативных правовых актов, регулирующих установку рекламных конструкций, 

ОЗНАКОМЛЕН

«___» _____________ 20__ г.                 



 ______________________________

                                  



       



    (подпись, расшифровка подписи)

Приложение № 3

к Положению

о типах и видах рекламных 

конструкций, допустимых и 

недопустимых к 

установке на территории 

муниципального 

образования муниципального

 района «Боровский район»
Акт №
о выявлении установленной без разрешения на установку

и эксплуатацию рекламной конструкции на территории

МО МР «Боровский район»
    г. Боровск                                





«___» ____________ 20__ года

Администрация муниципального образования муниципального района «Боровский район»,

уполномоченный  на  проведение  мероприятий  по выявлению установленных без разрешения  на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории муниципального образования  муниципального  района «Боровский  район»,  в результате выезда обнаружил:

____________________________________________________________________________________,

                        (тип рекламной конструкции) расположенную по адресу:

____________________________________________________________________________________,

Принадлежащая ______________________________________________________________________.

(собственник рекламной конструкции или собственник недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция)

К акту прилагаются:

1. Фотографии места размещения рекламной конструкции

2. ___________________________________________________________________________________
3. ___________________________________________________________________________________
4. ___________________________________________________________________________________
Подпись лица, установившего факт:

Представитель ________________________________________________________________ (Ф.И.О.)

                                 (подпись)

Приложение № 4

к Положению

о типах и видах рекламных 

конструкций, допустимых и 

недопустимых к 

установке на территории 

муниципального 

образования муниципального

 района «Боровский район»
                             ФОРМА ПРЕДПИСАНИЯ

              (БЛАНК АДМИНИСТРАЦИИ МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ

                 МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА «БОРОВСКИЙ РАЙОН»)

                                     



Кому _________________________________

                                         



 (владелец рекламной конструкции,

                                         



собственник недвижимого имущества,

                                          



к которому присоединена рекламная

                                                  


 конструкция)

ПРЕДПИСАНИЕ

о демонтаже самовольно установленной рекламной конструкции

на территории МО МР «Боровский район»

 В  соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» обязываем  Вас  в срок до «__» _______________ 20__ г. произвести демонтаж самовольно установленной рекламной конструкции: _______________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________,

(тип рекламной конструкции)

расположенной по адресу: Калужская область, Боровский район, _____________________________

_____________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________

Информацию о выполнении настоящего  предписания (с фотоизображением) представить в течение пяти дней со дня исполнения предписания в администрацию муниципального образования муниципального района «Боровский район».

Глава администрации  








И.Б. Веселов

Приложение № 5

к Положению

о типах и видах рекламных 

конструкций, допустимых и 

недопустимых к 

установке на территории 

муниципального 

образования муниципального

 района «Боровский район»
АКТ

О ДЕМОНТАЖЕ САМОВОЛЬНО УСТАНОВЛЕННОЙ РЕКЛАМНОЙ

КОНСТРУКЦИИ / ИНФОРМАЦИОННОЙ КОНСТРУКЦИИ

НА ТЕРРИТОРИИ МО МР «БОРОВСКИЙ РАЙОН»
Рекламная конструкция / информационная конструкция (нужное почеркнуть )установлена по адресу: Калужская область, Боровский район, _____________________________________________

_____________________________________________________________________________________
Основания проведения:________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________
Составлен

1. ___________________________________________________________________________________
(должность, Ф.И.О.)

В _________ ч. _____ мин._____ "___" _______ 20__ г. произведен демонтаж 

          (время, дата проведения)

самовольно установленной рекламной конструкции/ информационной конструкции _____________________________________________________________________________________
_____________________________________________________________________________________
(тип рекламной конструкции/информационной конструкции)

по адресу: Калужская область, Боровский район, ___________________________________________
_____________________________________________________________________________________
    1. Владелец рекламной/информационной конструкции: ___________________________________
    2. Владелец недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная/информационная конструкция _________________________________________________________________________
    3. Рекламная/информационная информация: ____________________________________________
    4. Состояние рекламной/информационной конструкции до начала работ по демонтажу: ________
_____________________________________________________________________________________

    5. Состояние рекламной/информационной конструкции по окончании работ по демонтажу: _____
_____________________________________________________________________________________
    6. Место хранения рекламной/информационной конструкции: _____________________________
    7. Организация, производящая демонтаж: _______________________________________________
_____________________________________________________________________________________
    Акт составлен в __________ экземплярах.
    __________________/

____________________________________________________

        (подпись)                            
     




(Ф.И.О.)

Приложение № 6

к Положению

о типах и видах рекламных 

конструкций, допустимых и 

недопустимых к 

установке на территории 

муниципального 

образования муниципального

 района «Боровский район»
ФОРМА УВЕДОМЛЕНИЯ

(БЛАНК АДМИНИСТРАЦИИ МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ

МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА «БОРОВСКИЙ РАЙОН»)

                                     



Кому _________________________________

                                          



(владелец рекламной (информационной) конструкции,

                                        



 
собственник недвижимого имущества,

                                          




к которому присоединена рекламная

                                                     


 
конструкция)

УВЕДОМЛЕНИЕ

о проведенном демонтаже

    В соответствии с предписанием от «___» __________ 20__ г. № ___________ произведен демонтаж самовольно установленной рекламной /не соответствующей требованиям Положения о порядке содержания и размещения рекламных и информационных конструкций (информационной) конструкции: ________________________________________________________________________,

                       




 (тип рекламной/информационной конструкции)

_____________________________________________________________________________________
расположенной по адресу: Калужская область, Боровский район, _____________________________
____________________________________________________________________________________,

которая передана на хранение __________________________________________________________,

о чем составлен акт в установленной форме (прилагается).

    Для получения рекламной/информационной конструкции необходимо:

    1.Обратиться с заявлением о возврате рекламной/информационной конструкции в администрацию муниципального образования муниципального района «Боровский район» 

    2. Подтвердить право владения рекламной/информационной конструкцией (право владения недвижимым имуществом, к которому была присоединена рекламная/информационная конструкция).

    3. Возместить расходы, понесенные  в связи с демонтажем, транспортировкой и хранением рекламной/информационной конструкции.

Глава администрации 








      И.Б. Веселов
Приложение № 7

к Положению

о порядке содержания и 

размещения рекламных и 

информационных 

конструкций на территории 

Боровского района
АКТ № ___

ОБ УНИЧТОЖЕНИИ УСТАНОВЛЕННОЙ БЕЗ РАЗРЕШЕНИЯ РЕКЛАМНОЙ (ИНФОРМАЦИОННОЙ) КОНСТРУКЦИИ НА ТЕРРИТОРИИ МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ  МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА «БОРОВСКИЙ РАЙОН»
г. Боровск  







         «___» ____________ 20__ года

    Настоящий акт составлен о нижеследующем: рекламная (информационная) конструкция, принадлежащая ____________________________________________________________________________________,

в виде ______________________________________________________________________________,

(тип конструкции)

в количестве _________________ штук, демонтированная на основании акта о демонтаже установленной без разрешения на установку и эксплуатацию рекламной (информационной) конструкции на территории муниципального образования муниципального района «Боровский район», уничтожена по истечении срока хранения.

Представитель _______________________________________________________________________

(Ф.И.О.)                 (подпись)

